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 چکيده 

بررس  نیا با هدف  تحل  یپژوهش  درس   یهام یپارادا  لی و  کتاب  در  سواد  "  یغالب  و  تفکر 

توص  "یارسانه  روش  از  استفاده  با  است.  شده  انجام  پژوهش  روش  فلسفه  منظر  -یفیاز 

بررس   یمحتوا  ،یلیتحل مورد  شواهد   یکتاب  و  گرفت  پارادا  یقرار  حضور    ی هامیاز 

انتقاد   یریتفس  ،یستیویتیپوز م  هاافتهیشد.    ییشناسا  یو  پارادا  دهدینشان    ی هام یکه 

انتقاد  یریتفس ا  یهامیپارادا  ،ی و  در  حال  نیغالب  در  هستند،  پارادا  یکتاب    م یکه 

  ، ی اموضوع سواد رسانه   تیبه ماه  توانیغلبه را م  نیدارد. ا  یترحضور کمرنگ   یستیویتیپوز

  ی میچندپارادا  کردی از رو  دهمحور آن نسبت داد. استفافعال   کردی کتاب و رو  یاهداف آموزش

م کتاب محسوب  قوت  ب  شود،ینقطه  کامل  توازن  عدم  محدود  هام یپارادا  نیاما  در    تیو 

بهبود کتاب، توازن    یبرا   شودی م  شنهادیاز نقاط ضعف آن است. پ  یپرداختن به مباحث فلسف

شود.    داختهپر  کردیهر رو  یفلسف  یمبان  حیصر  یشود و به معرف  جادیا  هام یپارادا  نیب  یشتریب

در    یاحاکم بر آموزش سواد رسانه   یفلسف  یکردهایبه درک بهتر رو  تواندی پژوهش م  نیا

 حوزه فراهم آورد.  نیدر ا  یقیمطالعات تطب  یرا برا   نهیکمک کند و زم  رانیا

محتوا، کتاب    لیفلسفه روش پژوهش، تحل  ،یپژوهش  می پارادا  ،ی اسواد رسانه   :واژگان کليدي
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 مقدمه  .1

 "ي اتفکر و سواد رسانه"کتاب    ی معرف

تفکر   ی هااست که با هدف آموزش مهارت   رانیا  یمهم در نظام آموزش  یاز منابع درس  یک ی  "یاتفکر و سواد رسانه"  کتاب

توسط سازمان پژوهش و    1395کتاب در سال    ن یشده است. ا  ن یآموزان دوره متوسطه دوم تدوبه دانش  یاو سواد رسانه  یانتقاد

 یاآموزش سواد رسانه ی از منابع اصل ی کیشد و از آن زمان تاکنون به عنوان  منتشروزارت آموزش و پرورش  یآموزش یزیربرنامه

 (.1395 ،یآموزش یزیرمورد استفاده قرار گرفته است )سازمان پژوهش و برنامه رانیدر مدارس ا

(  4ها،  رسانه  یهادهی ( ناد3  ،یارسانه  امی( فنون خلق پ 2ها،  ( ما و رسانه1است که عبارتند از:    یفصل اصل  6کتاب مذکور شامل  

  راتیها و تأثرسانه یتا به معرف شودی. در فصل اول، تلاش میا مصرف رسانه می( رژ6و  ، ی( رسانه و سبک زندگ5 ،یشناسمخاطب

  ی هاروش   یها آشنا شوند. فصل دوم به بررسها و نحوه کارکرد آنآموزان با انواع رسانه شود و دانش  رداختهروزمره پ   یها در زندگآن 

اقناع مخاطب   یها از ابزارها و فنون مختلف براکه چگونه رسانه دهد یآموزان نشان مو به دانش  پردازدیم یارسانه یهاامیپ  دیتول

  رد یگیقرار م  یخبر مورد بررس  یبان ها و نحوه دروازهپنهان در رسانه  گرانیهمچون باز  یت. در فصل سوم، موضوعاکنند یاستفاده م

ها اختصاص مخاطب رسانه  یرفتارها   لی. فصل چهارم به تحلشوندیها آشنا مرسانه  یهامانند پشت پرده  یمیآموزان با مفاهو دانش

  یامنفعلانه  ا ی  ی و نقش فعال  کنند یارتباط برقرار م  یارسانه  ی هاامیکه مخاطبان چگونه با پ   دهدیم  اد یآموزان  دارد و به دانش

که    دهدیآموزان نشان مو به دانش  شودیم  یبررس  یاجتماع   یو هنجارها  ی ها بر سبک زندگرسانه  ریدارند. در فصل پنجم، تأث

  دیتأک  یامصرف رسانه  تیریمد   تیاهم  بگذارند. فصل ششم بر  ریافراد تأث  یسبک زندگ  یهابر انتخاب  توانندیها چگونه مرسانه

 ی ریآن جلوگ  یمنف  ی امدهای کنند تا از پ   تیریخود را مد  یا مصرف رسانه  د یکه چگونه با   دهد یآموزان آموزش مدارد و به دانش

  یهاو مهارت  م یآموزان را با مفاهشده تا دانش  یطراح  یعمل  یهاتیبر فعال  یو مبتن  ی تعامل  یکردیکتاب با رو  یکنند. محتوا

 آشنا کند.  یاسواد رسانه یاساس

 امروز   يايدر دن ي اموضوع سواد رسانه  تياهم

افراد و جوامع   یدر زندگ   کننده نییو تع  یمحور  یها نقشعصر حاضر که به عصر اطلاعات و ارتباطات معروف است، رسانه  در

و    ده یچیپ   یارسانه  طیمح  ، یاجتماع   ی هاو شبکه  تالیجید  یها و ظهور رسانه  ی ارتباط  نینو  یها ی. گسترش فناورکنندیم   فایا

(. در  2019قرار دارند )پاتر،    یارسانه  یو محتواها  هاامیاز پ   یمداوم در معرض انبوه  ورکرده که افراد به ط  جادیرا ا  یچندوجه

  دیو تول  ی ابیارز  ل،یتحل  ،یدسترس  یبرا  ها ییها و توانااز مهارت  یابه عنوان مجموعه  یااز سواد رسانه  یبرخوردار  ،یطیشرا  نیچن

 شده است.   لیر تبد یضرورت انکارناپذ کیبه  ،یامحتوا در اشکال مختلف رسانه 

مواجه شوند، اطلاعات معتبر را از   یارسانه  یهاامیو هوشمندانه با پ   یانتقاد  یتا با نگاه  کندیبه افراد کمک م  یاسواد رسانه 

سواد   ن،ی(. همچن2010ها مقاومت کنند )هابز،  رسانه  ی منف  راتیدهند، و در برابر تأث  صیکننده تشخاطلاعات نادرست و گمراه

  نگهام، ی)باک  کندیم  فایا  کیو دموکرات  یمشارکت فعال در جامعه اطلاعات  یشهروندان برا  ینمندسازدر توا  ینقش مهم  یارسانه

2015.) 

اهم  با به  رسانه  تیتوجه  ا  یاریبس  ،یاروزافزون سواد  آموزش  برنامهمهارت  نیاز کشورها  در  را  مدارس خود    یدرس  یهاها 

 شده است.  نیمهم تدو  ازین نیبه ا ییبا هدف پاسخگو "یاتفکر و سواد رسانه"کتاب   ز،ین رانیاند. در اگنجانده

 

 مسئله و هدف پژوهش  انيب
حوزه همواره مورد بحث و چالش بوده    نیدر ا  یکتب درس  کردیمحتوا و رو  ،یاو ضرورت آموزش سواد رسانه  تیاهم  رغم یعل

  ی پژوهش  یهامیکتب است. پارادا  نیا  یحاکم بر محتوا  یفلسف  یکردهایو رو  هامیپارادا  نه،یزم  نیاز مباحث مهم در ا  یکیاست.  

  ل یتحل  ی هاروش  م، یبر نحوه ارائه مفاه  یقیعم  ریتأث  توانندیهستند، م  یو انتقاد  یریتفس  ،یستیو یتیپوز  یاصل  کرد یکه شامل سه رو

 (.1994 نکلن، یها داشته باشند )گوبا و لنسبت به رسانه یو نگرش کل 
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  ی هامیپارادا  یی از منظر فلسفه روش پژوهش و شناسا  "یاتفکر و سواد رسانه"کتاب    یپژوهش، نقد و بررس  ن یا  ی اصل  هدف 

کمک  رانیا یدر نظام آموزش یاحاکم بر آموزش سواد رسانه کردیبه درک بهتر رو تواندیم یبررس نیآن است. ا یغالب در محتوا

 کتاب فراهم آورد.  نیا یمحتوا یبهبود و ارتقا یرا برا نهیکند و زم

 پژوهش  یاصل سوالات

 پژوهش عبارتند از:  نیا یتوجه به هدف ذکر شده، سوالات اصل با (1

 غالب هستند؟  "ی اتفکر و سواد رسانه"کتاب  ی( در محتوایانتقاد ،یریتفس ،یستیویتی)پوز ی پژوهش ی هامیپارادا کدام (2

 اند؟ کرده  داینمود پ  یاسواد رسانه یهاو مهارت  میدر فصول مختلف کتاب و در ارائه مفاه ها میپارادا نیا چگونه (3

 ست؟ یچ یمختلف پژوهش یهامیقوت و ضعف کتاب از منظر توجه به پارادا نقاط (4

ارائه    توانیمختلف م  یهامیدر پرداختن به پارادا  تی کتاب از نظر توازن و جامع  یبهبود محتوا  یبرا  ییشنهادهایپ   چه (5

 داد؟

ارائه    رانیدر ا  یاحاکم بر آموزش سواد رسانه  ی فلسف  کردی نسبت به رو  یقیجامع و عم  دگاه ی د  تواند یسوالات م  ن یبه ا  پاسخ

 حوزه فراهم آورد. نیدر ا یآموزش یو بهبود محتوا یابیارز یبرا  ییدهد و مبنا 

 

   پژوهش  نهيشيو پ ينظر ی مبان - 2

 ي ديکل  ميمفاه فیتعر  -1  - 2

 : يانتقاد تفکر

 ،یسازاست که در آن فرد به طور فعال و ماهرانه به مفهوم  یندی، فرآ21قرن    ی اساس  ی هااز مهارت   ی کیبه عنوان    یانتقاد  تفکر

  پردازد یارتباط م   ا یمشاهده، تجربه، تأمل، استدلال    قیشده از طر  دیتول  ا یشده    یآوراطلاعات جمع  ی ابیو ارز  بیترک  ل،یکاربرد، تحل

  ها دگاهید  ییشناسا  ،یارسانه  یهاامیو موشکافانه پ   قیدق  یابیارز  ییبه توانا  یتفکر انتقاد  ،یاسواد رسانه  نهیزم(. در  1990  ون،ی)فاس

 مورد استفاده اشاره دارد.   یاقناع  یهاکیتکن صینهفته در آنها، و تشخ  یهاو ارزش 

 : يارسانه  سواد

کنند،    دایپ   یها دسترسبه طور مؤثر به رسانه  سازدیکه افراد را قادر م  هاستییها و توانااز مهارت  یامجموعه   یارسانه   سواد

مفهوم شامل    نی(. ا2004  نگستون،یوی)ل  ند ینما  دیتول  یارسانه  یمحتوا  زیکنند، و خود ن  ی ابیو ارز  لیرا تحل  یارسانه  یهاامیپ 

  یارسانه  یهاامیپ   یابیو ارز  ریتفس  یی محتوا، و توانا  عیو توز  د یتول  یندهایدر جامعه، شناخت فرآ  ها انهاز نقش رس  یدرک انتقاد

 دارد.  د یتأک یارسانه یمشارکت فعال در فضا یمخاطبان برا یبر توانمندساز نیهمچن یااست. سواد رسانه 

 :یپژوهش  يها میپارادا

کسب    یهادانش و روش  ت، یهستند که نحوه نگرش پژوهشگران به واقع  یو نظر  ی فلسف  یها چارچوب  ، یپژوهش  یهامیپارادا

(، رابطه یشناسی)هست  تیواقع   تیدرباره ماه  نیادیبن  یهااز باورها و فرض  یاشامل مجموعه  هامیپارادا  نی. ادهند ی آن را شکل م

و موضوع مورد مطالعه )م  نیب برا  یها (، و روشیشناسعرفتپژوهشگر  ( هستند )گوبا و  یشناس)روش  تیکشف واقع  یمناسب 

 (.1994 نکلن،یل

 در فلسفه روش پژوهش   یاصل   م یسه پارادا  ی معرف - 2  - 2

  :یستیويتیپوز  م یپارادا

به طور مستقل از ادراک انسان وجود  تواند یو قابل مشاهده است و م   ینیع   ت،یباور است که واقع  نیبر ا یستیویتیپوز  میپارادا

است. در   ریپذ میعام و تعم  نیدارد و هدف آن کشف قوان  دیو قابل تکرار تأک   یتجرب  ،یکمّ  یهابر روش  کردیرو  نیداشته باشد. ا

اندازهرسانه  راتیمربوط به تأث  قاتیاغلب در تحق  میداپارا  ن یا  ،یامطالعات رسانه   یهالیو تحل  یامصرف رسانه  زانیم  یریگها، 

 (.2014 ک،ینیو دوم مری)و  ردیگیمورد استفاده قرار م یکمّ ییمحتوا
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 : ير يتفس  م یپارادا

و با   گریکدیتعامل افراد با  قیهستند و معنا از طر یاجتماع  یهاساخته هاتیاصل استوار است که واقع نیبر ا یریتفس میپارادا

و    ی انسان  ات یتجرب  قیدارد و هدف آن درک عم  دیتأک  یریو تفس یفیک یهابر روش  کردیرو  نی. اردیگیشکل م  رامونشانیپ   طیمح

گفتمان و مطالعات    لیمخاطب، تحل  افتیمربوط به در  قاتیاغلب در تحق  میپارادا  نیا  ،یاسانهاست. در مطالعات ر   یذهن  ی معان

 (. 2011 نکلن،یو ل نیکاربرد دارد )دنز  یفرهنگ

 : يانتقاد  م یپارادا

ا   یانتقاد  میپارادا قدرت،  نقش  واقع  یدهدر شکل  یاجتماع   یو ساختارها  یدئولوژیبر  ا  تیبه  دارد.  هدف    کردیرو  نیتمرکز 

  د یو روابط قدرت پنهان تأک  هاینابرابر  یبر افشا  یانتقاد  می. پاراداداندیآن م  رییجهان، بلکه تغ  ریپژوهش را نه تنها درک و تفس

  میپارادا  نیا  ،یا. در مطالعات رسانهکند یاستفاده م   شوند،یمنجر م  یبخشییو رها  یکه به توانمندساز  یپژوهش  یهادارد و از روش 

کاربرد دارد )کلنر،   یارسانه  یمحتوا  کیدئولوژیا  یهالیو تحل  ،یو پسااستعمار  یستینیرسانه، مطالعات فم  یانتقاد  یهاه یدر نظر

2020.) 

 از منظر فلسفه پژوهش  ینقد کتب درس  نهيدر زم   نيش يبر مطالعات پ  يمرور  -3  - 2

اند.  از منظر فلسفه پژوهش پرداخته   یکتب درس  لیبه نقد و تحل  یکه مطالعات متعدد  دهدیپژوهش نشان م   نهیشیپ   یبررس

 مطالعات عبارتند از: نیاز ا یبرخ

)  ی شعبان  مطالعه همکاران  عنوان  1398و  با  اجتماع   ی درس  ی هاکتاب  یمحتوا  لیتحل"(  منظر    ی علوم  از  متوسطه  دوره 

و    یریتفس  ی کردهایبه رو  یها غالب است و توجه کمترکتاب  نیدر ا  یستیویتیپوز  م ینشان داد که پارادا  "یپژوهش  یهامیپارادا

 شده است.  یانتقاد

علوم    ی دوره کارشناس  قیروش تحق  یهادر کتاب  یفلسف  ی کردهایرو  یبررس"( با عنوان  1397)  یو محمد  یی رضا  پژوهش 

عل   یحاک  "یانسان که  بود  آن  آشنا  د یتأک  رغمیاز  لزوم  پارادا  انیدانشجو  ییبر  پژوهش  یهامیبا  رو  ،یمختلف    کرد یهمچنان 

 ها غالب است.کتاب نیدر ا یستیویتیپوز

مختلف:    یدر کشورها  یاسواد رسانه  یکتب درس  یاسه ی مقا  لیتحل"( با عنوان  2018کانگ و همکاران )  یالمللنیب  مطالعه

اند.  اتخاذ کرده یارا در آموزش سواد رسانه یمتفاوت یکردهایمختلف رو ینشان داد که کشورها  "کیو پداگوژ ی فلسف یکردهایرو

را   یو توانمندساز  یانتقاد  کردیرو  گرید   یکه برخ  یدارند، در حال   د یتأک  یستیویتیپوز  و  یحفاظت  کردیبر رو  شتریکشورها ب  یبرخ

 اند.گرفته شیدر پ 

)  پژوهش جنسن  و  عنوان  2009هابز  با  رسانه   بیرق  یهامیپارادا"(  سواد  آموزش  بررس  "یادر  ب  یهاتنش  یبه    نیموجود 

آموزش   یبرا  کردیاز هر دو رو  یبیکه ترک  کند یپرداخته و استدلال م  یادر آموزش سواد رسانه  یکارانه و انتقاد محافظه  یکردهایرو

 است.  یضرور یامؤثر سواد رسانه 

مهم و    یموضوع   ،یادر حوزه سواد رسانه  ژهیبه و  ، یحاکم بر کتب درس  یهامیپارادا  یکه بررس  دهند یمطالعات نشان م   نیا

از منظر    "یاتفکر و سواد رسانه"کتاب    ل یکه به طور خاص به تحل  ی حال، تاکنون مطالعه جامع   نی مورد توجه پژوهشگران است. با ا

 ی فلسف  کردیاز رو  یترق یخلأ را پر کند و درک عم  نیاست. پژوهش حاضر قصد دارد ا  نشدهفلسفه روش پژوهش بپردازد، انجام  

 ارائه دهد.  رانیدر ا یاحاکم بر آموزش سواد رسانه 

 

 روش پژوهش   -3
.  پردازدیاز منظر فلسفه روش پژوهش م  "یاتفکر و سواد رسانه "کتاب    یبه بررس  یلیتحل-یفیتوص  یکردیپژوهش با رو  نیا

 کتاب است. نیا یغالب در محتوا  یهامیپارادا  لیو تحل یی شناسا ،یهدف اصل
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 پژوهش  کردیرو  -1 - 3

م  نیا  یلیتحل-یفیتوص  کردیرو فراهم  را  توص  کند یامکان  ضمن  تحل  یمحتوا  قیدق  فیتا  به  و    میمفاه  ترقیعم  لیکتاب، 

کتاب مناسب   یمحتوا  یدرک جامع و چندبعد  یبرا  کردیرو  ن ی. امیبپرداز  یپژوهش  یهامیموجود در آن از منظر پارادا  یکردهایرو

 .است 

 جامعه و نمونه پژوهش     -2  - 3

وزارت    یآموزش  یزیرتوسط سازمان پژوهش و برنامه  1395است که در سال    "یاتفکر و سواد رسانه "پژوهش، کتاب    جامعه

  هانیو تمر  هاتیفعال  ر،یآن شامل متن، تصاو  یآموزش و پرورش منتشر شده است. با توجه به محدود بودن حجم کتاب، کل محتوا

 قرار گرفته است. یمورد بررس

 ها داده  ي روش گردآور  - 3  - 3

شده است. پژوهشگر با خواندن    یگردآور  "یاتفکر و سواد رسانه "و چندباره کتاب    قیمطالعه دق  قیپژوهش از طر  نیا  یهاداده

دهنده  که نشان  ییهاشواهد و مثال  یآورعناصر موجود در کتاب، به جمع  ریو سا  ریتصاو   لیتحل  ها،تیفعال  یمتن کتاب، بررس  قیعم

 هستند، پرداخته است. یمختلف پژوهش  یهامیبه پارادا شیگرا

 ها داده  ليروش تحل    -4 - 3

 است: ریروش شامل مراحل ز نیشده استفاده شده است. اساده یفیک یمحتوا لیها، از روش تحلداده لیتحل یبرا

 مختلف هستند.  یهامیبه پارادا شیدهنده گراکه نشان یی هااز بخش یبردارادداشتیکامل کتاب و  مطالعه (1

 (.یو انتقاد یریتفس ،یستیویتی)پوز یاصل میبر اساس سه پارادا ها ادداشتی  یبنددسته  (2

 . یاصل یهاالگوها و تم یی شناسا یهر دسته برا لیو تحل یبررس (3

 در کل کتاب.  مینسبت حضور هر پارادا لیو تحل سهیمقا (4

 ی پژوهش يهامیپارادا  ص يتشخ  ي هاشاخص  -5  - 3

 استفاده شده است: ریز یهاغالب در کتاب، از شاخص یهامیپارادا صیتشخ یبرا

 :یستیویتیپوز  میپارادا

 و قابل مشاهده  ینیع   قیبر حقا د یتأک (1

 یارسانه یهادهی پد فیتوص یاز آمار و ارقام برا استفاده (2

 هارسانه راتیدر تأث یبر روابط علت و معلول تمرکز (3

 :یریتفس میپارادا

 یارسانه یهاامیاز پ  یفرد یرهایو تفس یذهن اتیبه تجرب توجه (1

 ی ارسانه ینهفته در محتوا  میو مفاه یبر درک معان  د یتأک (2

 متن و گفتمان لیمانند تحل  یفیک یهااز روش استفاده (3

 : یانتقاد میپارادا

 ها در رسانه یدئولوژی روابط قدرت و ا یبررس (1

 ی اجتماع یهاینابرابر د یها در بازتولبر نقش رسانه د یتأک (2

 یارسانه یهاامیو چالش با پ  یبه تفکر انتقاد قیتشو (3

 یی ایاعتبار و پا - 6  - 3

انجام    یهال یاز تحل  یمنظور، بخش  نیتوسط همکار استفاده شده است. بد  ینیپژوهش، از روش بازب  ییایاعتبار و پا  شیافزا  یبرا

 یی نها  لیدر تحل  شانیقرار گرفته و نظرات ا  یپژوهش مورد بررس  یشناسو روش   یامتخصص در حوزه سواد رسانه  کیشده توسط  

 لحاظ شده است. 
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 ل يو تحل  هاافتهی - 4
  ی هامیاز پارادا  یبیاثر ترک  ن یکه ا  دهد یاز منظر فلسفه روش پژوهش نشان م   "یاتفکر و سواد رسانه"کتاب    قیدق  یبررس

  ی پژوهش  ی هامیها با پارادامختلف کتاب و ارتباط آن  یهافصل  لیداده است. در ادامه به تحل  ی را در خود جا  ی مختلف پژوهش

 : میپردازیم

 ها و ما فصل اول: رسانه  - 1- 4

نهفته در    م یو مفاه  ی بر درک معان  د ی. تأکپردازدیم  یاسواد رسانه  هیاول  میمفاه  ی به معرف  یر یتفس  یکردیفصل عمدتاً با رو  نیا

 کتاب آمده است:  10مثال، در صفحه  یفصل است. برا نیبارز ا یهایژگیاز و یارسانه یهاامیپ 

 "و فرامتن. رمتنیشده است: متن، ز لیتشک هیاز سه لا یارسانه امیمعناست که هر پ  نیبه ا یهمبرگر  امیپ "

پ   نیا به  نگاه  بر لا  یارسانه  یهاامینوع  تأک  ییمعنا  یهاهیکه  نشان  دیمختلف  رودارد،   ن ی است. همچن  یریتفس  کردیدهنده 

 قیتشو  یارسانه  ی هاامی پ   یآموزان را به بحث و تبادل نظر درباره معان که دانش  "یکلاس  یوگوگفت"مانند    یی هاتیاستفاده از فعال

 فصل است. نیدر ا یریتفس میحضور پارادا ی هانشانه  گریاز د کند،یم

کتاب به پنج سؤال    19نمونه، در صفحه    یفصل قابل مشاهده است. برا  نیدر ا  زین  یانتقاد  میاز پارادا  ییهاحال، رگه  نیا  با

 است: نیها ااز آن یکیاشاره شده که  یاسواد رسانه یدیکل

 "از آن حذف شده است؟ ای ارائه شده  امی پ  نیدر ا ی اتیها و نظر ارزش ،یچه سبک زندگ"

  ی هایژگیکه از و  کندیم  قیتشو  یارسانه  یهاامینهفته در پ   یهایدئولوژیدرباره ا  یآموزان را به تفکر انتقادسؤال دانش  نیا

 است.  یانتقاد میپارادا

 ي ا رسانه  امي فصل دوم: فنون خلق پ - 2- 4

فنون اقناع    یاز فصل که به معرف  ییها قابل مشاهده است. بخش  یریو تفس  یستیویتیپوز  یها میاز پارادا  یبیفصل، ترک  نیا  در

پوز   یکردیرو  پردازد،یم  یارسانه  امیساخت پ   یهاکیو تکن از   یکتاب، فهرست  38مثال، در صفحه    یدارد. برا   یستیویتینسبتاً 

 اند: شده فیو قابل مشاهده توص ینیفنون اقناع ارائه شده که به صورت ع 

 "آشکار، شدت و...  یادعا ع،یتطم  با،یترس، طنز، تکرار، افراد ز"

  دیقابل مشاهده تأک  قیاست که بر حقا   یستیویتیپوز  کردیدهنده رو نشان  ،ینیوار و ع نوع ارائه فنون اقناع به صورت فهرست   نیا

 دارد.

و    ی دهند و درباره معان   صیتشخ  یارسانه  ی هاامی فنون را در پ   ن یا  خواهدیآموزان مکه از دانش  یی هاتیفعال  گر، ید  یسو  از

 آمده است:  47نمونه، در صفحه  یدارد. برا یریتفس ی کردیها بحث کنند، رومقاصد آن

 ".دیآن پاسخ ده یان یپا یهاو به پرسش دینیرا بب قه«یدق کیدر  یا»سواد رسانه لمیاکنون ف"

  میدهنده حضور پارادانشان  کند، یم  قیتشو  یارسانه  یهاامیپ   ترقیو درک عم  ریآموزان را به تفسکه دانش  هاتینوع فعال  نیا

 است. یستی ویتیپوز کردیدر کنار رو یریتفس

 هارسانه  ي هادهیفصل سوم: ناد  - 3- 4

ها از  در رسانه   یدئولوژیبر روابط قدرت و ا  د ی. تأکپردازدیها م ابعاد پنهان رسانه  یبه بررس  ی انتقاد  کردیفصل عمدتاً با رو  نیا

 کتاب آمده است: 58مثال، در صفحه  یفصل است. برا  نیبارز ا یهایژگیو

 ".شودیکسب قدرت و ثروت ساخته و فرستاده م یبرا یارسانه یهاامیپ  شتریب"

 دارد.  دی روابط قدرت تأک دیها در بازتولاست که بر نقش رسانه یانتقاد کردیدهنده رو جمله به وضوح نشان  نیا

درباره نحوه انتخاب و ارائه    یآموزان را به تفکر انتقادشده که دانش  ی معرف  "خبر  یبان دروازه "فصل، مفهوم    نیدر ا  نیهمچن

  میپارادا  یهایژگیها تمرکز دارد، از وتوسط رسانه   تیواقع  یریگشکل  یکه بر چگونگ  کردیرو  نی. ا کندیم  قیها تشواخبار در رسانه

 است. یانتقاد

که از   ییها تینمونه، فعال  یقابل مشاهده است. برا  یریتفس  میاز پارادا  ییها رگه  زیفصل ن  نی ا  یهابخش  یحال، در برخ  نیا  با

 دارد. یریتفس یکردیبحث کنند، رو یارسانه ریپنهان در اخبار و تصاو یدرباره معان  خواهدیآموزان مدانش
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 یشناسفصل چهارم: مخاطب  - 4- 4

  یهایژگیانواع مخاطبان و و  یکه به معرف   ییها . بخشدهدیرا نشان م  یستیویتی و پوز  یریتفس  یهامیاز پارادا  یبیفصل ترک  نیا

پوز  یکردیرو  پردازد، یها م آن  برا  یستیوی تینسبتاً  نمودار  89مثال، در صفحه    یدارد.  استقبال و    زانیارائه شده که م  یکتاب، 

 : دهدیرا نشان م هایمخاطبان از نوآور رشیپذ

 "(%16) رباورانی(، د %34) هیثانو رندگانی(، پذ%34) هیاول رندگانی(، پذ %13.5)  رندگانی(، زودپذ%2.5نوآوران )"

  ی ریگو قابل اندازه  ینیع   یهااست که بر داده   یستیوی تیپوز  کردیدهنده رواز انواع مخاطبان، نشان  یو کمّ  ینوع ارائه آمار  نیا

 دارد.  د یتأک

  پردازد،یم  یارسانه  یهاامی از پ   یفرد  یرهایمخاطبان و تفس  ی ذهن  اتیتجرب  یفصل که به بررس  نیاز ا  یی ها بخش  گر،ید  یسو  از

 کتاب آمده است: 92نمونه، در صفحه  یدارد. برا یریتفس یکردیرو

 "کند.  یبردارها بهرهمتناسب از رسانه  زانیکه به شکل مناسب و م  تواندیو م   خواهدیم   داند،یاست که م  یمخاطب فعال کس"

 است. یریتفس میدهنده حضور پارادادارد، نشان د یمخاطب تأک یفرد ریو تفس ی که بر تجربه ذهن فیتعر نیا

 یفصل پنجم: رسانه و سبک زندگ  -5- 4

به    یده ها در شکلبر نقش رسانه  دی. تأکپردازدیم   یها بر سبک زندگرسانه  ریتأث  یبه بررس  ی انتقاد  کردیفصل عمدتاً با رو  نیا

 کتاب آمده است: 116مثال، در صفحه   یفصل است. برا  نیبارز ا یهایژگیاز و یاجتماع  یهاو ارزش تیهو

 "را به مخاطبان القا کنند. ییبایاز ز یخاص یالگوها کنند یم  یسع ی بدن  یهاشهیها با استفاده از کلرسانه"

  دیتأک  یاجتماع   یو هنجارها  هاشهیکل  دیها در بازتولاست که بر نقش رسانه  یانتقاد  کردیدهنده روجمله به وضوح نشان  نیا

 دارد.

خود بپردازند.    ی ها بر سبک زندگرسانه  ریتأث  یبه بررس  یتا به صورت انتقاد  شوندیم  قیآموزان تشوفصل، دانش  نیدر ا  نیهمچن

 خود تأمل کنند:   ی بر زندگ ییوید یو ی هایباز ریآموزان خواسته شده تا درباره تأثاز دانش 122نمونه، در صفحه  یبرا

 "د؟ یکنیخود مشاهده م یدر زندگ  یی وید یو  یهایاز باز یراتیچه تأث"

  ی انتقاد  میپارادا  یهایژگیاز و   کند،یم  قیها تشورسانه  راتیدرباره تأث  یآموزان را به تفکر انتقادکه دانش  ها تینوع فعال  نیا

 است.

 ي امصرف رسانه میفصل ششم: رژ  - 6- 4

مصرف    میرژ"مفهوم    یکه به معرف  یی هاقابل مشاهده است. بخش  یو انتقاد  یریتفس  یهامی از پارادا  ی بیترک  زیفصل ن  نیا  در

 کتاب آمده است:  143مثال، در صفحه  یدارد. برا یریتفس یکرد یرو پردازد،یم یامصرف رسانه  تیریمد  یو راهکارها "یارسانه

 ". یو اجتماع  یبه اهداف فرد یابیدست یها براهوشمندانه در نحوه استفاده از رسانه تیر یمد  یعنی یامصرف رسانه میرژ"

 است. یریتفس میدهنده حضور پارادادارد، نشان دیتأک یاآگاهانه مصرف رسانه تیریو مد یفرد ریکه بر تفس فیتعر نیا

  یهاامیآموزان به مقاومت در برابر پ دانش  قیها و تشورسانه  ی محتوا  یانتقاد  یفصل که به بررس  نیاز ا  ییهابخش  گر،ید  یسو  از

 کتاب آمده است:  154نمونه، در صفحه  یدارد. برا  ی انتقاد یکردیرو پردازد،یمضر م

 ".دیو آن را گزارش ده  دیباش اریهوش یمجاز یمجرمانه در فضا  یدر برابر محتوا"

از    کند،یم  قیها تشورسانه  یدر برابر محتوا  یفعال و انتقاد  یریگآموزان را به موضع که دانش  ها ه ینوع هشدارها و توص  نیا

 است.  یانتقاد میپارادا یهایژگیو

 مختلف   ي هامینقاط قوت و ضعف کتاب از منظر توجه به پارادا  ليتحل  -7- 4

  یمختلف پژوهش  یهامینقاط قوت و ضعف آن را از منظر توجه به پارادا  توانیمختلف کتاب، م   یهافصل  قیدق  یاز بررس  پس

 :کرد لیتحل ریبه شرح ز
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 :نقاط قوت

های مختلف پژوهشی است.  ترین نقاط قوت این کتاب، استفاده از ترکیبی از پارادایمرویکرد چندپارادایمی: یکی از مهم (1

دانش به  چندبعدی  رویکرد  میاین  امکان  پدیدهآموزان  به  مختلف  زوایای  از  تا  رسانهدهد  درک  های  و  کنند  نگاه  ای 

 .تری از موضوع به دست آورندجامع

بخش (2 در  انتقادی  پارادایم  پررنگ  انتقادی: حضور  تفکر  بر  فصلتأکید  در  ویژه  به  کتاب،  مختلف  به  های  مربوط  های 

کند  آموزان کمک میها بر سبک زندگی، نقطه قوت مهمی است. این رویکرد به دانشها و تأثیر رسانههای رسانهنادیده

 .ها را تشخیص دهندهای نهفته در آنای نگاه کنند و روابط قدرت و ایدئولوژی های رسانهتا با دیدی نقادانه به پیام

بخش (3 در  تفسیری  پارادایم  از  استفاده  مخاطبان:  فردی  تجربیات  به  فصل  توجه  در  ویژه  به  کتاب،  مختلف  های 

رژیم مصرف رسانهمخاطب به تجربیات ذهنی و تفسیرهای فردی دانششناسی و  امکان توجه  پیامای،  از  های  آموزان 

 .تری با موضوع برقرار کنندکند تا ارتباط شخصیآموزان کمک میکند. این رویکرد به دانشای را فراهم میرسانه

ها، مانند ارائه آمار و ارقام مربوط به انواع مخاطبان های عینی: استفاده از رویکرد پوزیتیویستی در برخی بخشارائه داده (4

 .تری از برخی مفاهیم پیدا کنندکند تا درک ملموسآموزان کمک مییا فنون اقناع، به دانش

 :نقاط ضعف

رسد توزیع  های مختلف استفاده کرده، اما به نظر میها: اگرچه کتاب از ترکیبی از پارادایمعدم توازن کامل بین پارادایم (1

ها در سراسر کتاب کاملاً متوازن نیست. برای مثال، پارادایم پوزیتیویستی نسبت به دو پارادایم دیگر حضور  این پارادایم

 .تری داردکمرنگ

های  های مختلف، کتاب به طور مستقیم به معرفی روشهای پژوهشی: با وجود استفاده از پارادایممحدودیت در ارائه روش  (2

های مختلف پژوهش  آموزان با روشتواند فرصتی برای آشنایی دانشپژوهشی مرتبط با هر پارادایم نپرداخته است. این می

 .در حوزه رسانه را از بین ببرد

های مختلف در کتاب چندان واضح نیست و این ممکن  ها: در برخی موارد، مرز بین پارادایمعدم تمایز واضح بین پارادایم (3

 .های بنیادین بین رویکردهای مختلف به مطالعه رسانه شودآموزان در درک تفاوتاست باعث سردرگمی دانش

محدودیت در پرداختن به مباحث فلسفی: با توجه به ماهیت درس و مخاطبان آن، کتاب به طور عمیق به مباحث فلسفی   (4

آموزان از مبانی فلسفی مطالعات رسانه را محدود  تر دانشتواند درک عمیقمربوط به هر پارادایم نپرداخته است. این می

 .کند

ها  تلاش قابل توجهی برای ارائه دیدگاهی چندبعدی به مطالعه رسانه  "ایتفکر و سواد رسانه "توان گفت که کتاب  در مجموع، می

های پژوهشی، به ویژه تأکید بر رویکردهای تفسیری و انتقادی، نقطه قوت مهمی برای  داشته است. استفاده از ترکیبی از پارادایم

تواند  تر به مبانی فلسفی هر رویکرد میها و پرداختن عمیقشود. با این حال، ایجاد توازن بیشتر بین پارادایماین کتاب محسوب می

 .به غنای بیشتر محتوای کتاب کمک کند
 

 ي ريگجهيبحث و نت -5

 و پاسخ به سوالات پژوهش  هاافتهی  ي بندجمع  - 1  - 5

رسانه"کتاب    قیدق  یبررس و سواد  ا  "یاتفکر  که  داد  نشان  پژوهش  روش  فلسفه  منظر  ترک  نیاز  از  پارادا  یبیاثر    یهامیاز 

  ی هامیگفت که پارادا  توانیکتاب، م   نیغالب در ا  یهامیبر پارادا  یپژوهش مبن  یبهره برده است. در پاسخ به سوال اصل  یپژوهش

 دارد. یترحضور کمرنگ  یستیویتیپوز م یکه پارادا  یکتاب دارند، در حال یدر محتوا احضور ر نیشتریب یو انتقاد یریتفس

کرده است.   داینمود پ   شتریب  پردازد،یم  یارسانه  یهاامینهفته در پ   می و مفاه  یکه به درک معان  ییهادر بخش   یریتفس  میپارادا

  یی هادر بخش  زین  یانتقاد  می( برجسته است. پارادایشناسها و ما( و چهارم )مخاطباول )رسانه  ی هادر فصل  ژهیبه و  کردیرو  نیا

سوم    یهادر فصل  ژهیبه و  کردیرو  نیبه وضوح قابل مشاهده است. ا  پردازد، یها مدر رسانه   یدئولوژی روابط قدرت و ا  یکه به بررس

 ( پررنگ است.یها( و پنجم )رسانه و سبک زندگ رسانه یهادهی )ناد
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ارقام    ییهادارد، اما در بخش  یاگرچه حضور کمتر  یستیویتیپوز  میپارادا ارائه آمار و   ی افنون رسانه  ینیع   فیتوص   ای که به 

ا  پردازد، یم است.  مشاهده  پ   شتریب  کردیرو  نی قابل  خلق  )فنون  دوم  فصل  بخشیارسانه  ام یدر  و  چهارم    یی ها(  فصل  از 

 . شودیم ده ی ( دیشناس)مخاطب

 آن یاحتمال  لیغالب در کتاب و دلا  م یبحث درباره پارادا   - 2  - 5

پارادا  توانیپژوهش، م   ی هاافتهی توجه به    با  انتقاد  یر یتفس  ی هامیگفت که  تفکر و سواد "غالب در کتاب    ی هامیپارادا  ، یو 

 نسبت داد: ریز لیبه دلا توانیغلبه را م نیهستند. ا "یارسانه

  ی هاامینهفته در پ   میو مفاه  یمعان   قیدرک عم  ازمندین  ،ی حوزه مطالعات  کیبه عنوان    یاموضوع: سواد رسانه   تیماه (1

 ( است.یانتقاد  کردیها )رودر رسانه  یدئولوژینقد روابط قدرت و ا ییتوانا نی( و همچنیر یتفس کردی)رو یارسانه

آموزان است. در دانش  یارسانه  یهاامیپ   لیتحل  ییو توانا  یکتاب، پرورش تفکر انتقاد  نیا  ی: هدف اصلیاهداف آموزش (2

 دارند.  یهدف همخوان نیبا ا شتری ب یو انتقاد یریتفس یهامیپارادا

  یهامیبا پارادا  کردیرو  ن یکند. ا  ل یفعال و منتقد تبد  ی آموزان را به مخاطبانمحور: کتاب تلاش دارد دانشفعال  کردیرو (3

 دارد. یشتریب یدارند، همخوان د یتأک تی که بر نقش فعال فرد در ساخت معنا و نقد واقع یو انتقاد یریتفس

 ی شتریب  شیگرا  یو انتقاد   یریتفس  یکردهایمطالعات رسانه به سمت رو  ر،یاخ  یهاتحولات حوزه مطالعات رسانه: در سال (4

 است. رفتهیپذ ریروند تأث نیاز ا زیکتاب ن نیکرده است. ا دایپ 

  ی تلاش قابل توجه  ،یمیچندپارادا  یکردیاز رو  یریگبا بهره  "یاتفکر و سواد رسانه"پژوهش نشان داد که کتاب    نیدر مجموع، ا

کتاب، با    نیدر ا  یو انتقاد  یر یتفس  یهامیها داشته است. غلبه پارادابه مطالعه رسانه  یجامع و چندبعد  یدگاه یدر جهت ارائه د

ا  هیآن، قابل توج  یو اهداف آموزش  یارسانهموضوع سواد    تیتوجه به ماه با    کندیآموزان کمک مبه دانش   کردیرو  نیاست.  تا 

را کسب کنند.   یارسانه  یمحتوا ی ابیو ارز لیتحل یلازم برا یها بنگرند و مهارت یارسانه یهاامی به پ   تریو انتقاد ترقیعم ی نگاه 

  ی محتوا  شتریب  یبه غنا  تواندیم  کردیهر رو  یفلسف  یبه مبان  ترقیپرداختن عم  و  هامیپارادا  نی ب  شتریتوازن ب  جاد یحال، ا  نیبا ا

 کتاب کمک کند. 

 ندهیمطالعات آ  يبرا   شنهاد يپژوهش و پ  يهاتیمحدود  -3  - 5

 مواجه بوده است:  زین  ییها تیپژوهش با محدود  نیا

مرتبط را    یمنابع آموزش  ریمتمرکز بوده و سا  "یاتفکر و سواد رسانه"پژوهش تنها بر کتاب    نیکتاب: ا  کیتمرکز بر   (1

 نکرده است. یبررس

 ها فراهم نشده است.آن  کردیدرک بهتر رو یعدم مصاحبه با مؤلفان: امکان مصاحبه با مؤلفان کتاب برا (2

 ی آموزان را بررسآن بر دانش  ریکتاب پرداخته و تأث  یمحتوا  یپژوهش به بررس  نیکتاب: ا  ریتأث  یدر بررس  تیمحدود (3

 نکرده است.

 :شودیم  شنهادیپ  نده یمطالعات آ یبرا

 انجام شود.  یپژوهش  یهامیمختلف از منظر پارادا یدر کشورها یا کتب سواد رسانه یقیتطب یبررس (1

 . ردیها مورد مطالعه قرار گآموزان نسبت به رسانهو نگرش دانش یریادگ یبر   یمیچندپارادا کردیرو ریتأث (2

 شود. یموجود در کتاب بررس یهامیآموزان درباره پارادامعلمان و دانش  دگاهید (3

 . ردیدر طول زمان مورد مطالعه قرار گ یاسواد رسانه   یدر کتب درس یمیتحولات پارادا (4
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