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 چکيده 

شوند و اين  هاي پيشرفته ارتباطي محسوب مي هاي همراه، فناوري در عصر فناوري اطلاعات، تلفن 

هاي گوناگون موجب تسهيل  ابزار حجم وسيعي از تحولات را موجب شده است. اين تحولات در حوزه

به اخبار    شود و دسترسيآوري هرچه بيشتر خدمات مي ارتباطات و انتقال اخبار و اطلاعات و فراهم

 و اطلاعات را براي كاربران از منزل يا اداره و هركجا كه باشند راحت و به هنگام كرده است. هم

هايي همچون وايبر،  شبکه   ؛اندهاي همراه نيز نفوذ كرده هاي اجتماعي مجازي به تلفناكنون شبکه 

ات در سطح وسيعي افزايش پيدا  اند ارتباطاپ و... كه باعث شده لاين، اينستاگرام، تانگو، تلگرام، واتس 

ها داراي مزايايي همچون انتشار سريع و آزادانه اخبار، افزايش قدرت تحليل و تقويت  كند. اين شبکه 

روحيه انتقادي هستند زيرا هرچند امکان انتشار اخبار و اطلاعات نادرست زياد است؛ اما مخاطب  

تواند از اين طريق  باهم مقايسه كند و حتي مي مختلف يهاگاه ي ها و پاتواند اطلاعات را در شبکه مي

صورت آزادانه، كاركردهاي تبليغاتي و  ها بهقدرت نقدوتحليل خود را افزايش دهد، امکان بيان ايده 

 ها ل يگذاري فااشتراک ارتباط مجازي مستمر با دوستان و آشنايان و ارائه خدماتي مثل چت، ويدئو، به

ها شده است. امروزه شاهد  باعث استقبال بسيار زيادي از اين شبکه   باشند كهها و غيره، مي و عکس 

هاي همراه هستيم كه داراي سرعت انتشار بالايي  ها در تلفنانتشار اخبار گوناگون از طريق اين شبکه 

اينکه به انتشار خبر توسط عده زيادي كپي ميهستند به دليل  شود و به اشتراک گذاشته  محض 

زند  خبار اعتبار نداشته باشند و موثق نباشند اين انتشار سريع به شايعات دامن ميشود و اگر اين ا مي

 شود. جا منتشر ميو اخبار كذب و دروغين در همه

 . هاي اجتماعي، اطلاعات: ارتباطات، اخبار، شبکه کليدواژه
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  2 ییا يمحدثه انب، 1 پروری رضا دست 

   )ع(.المللي امام رضابين يک، دانشگاه استراتژيش گرا ي،بازرگان يريتارشد رشته مد يكارشناس يدانشجو 1
 . غرب تهران نوراميرسانه، دانشگاه پ  تيريارشد مد  يكارشناس يدانشجو 2

 
  نام نويسنده مسئول:

 پروریرضا دست

 های اجتماعی بررسی صحت اخبار منتشر شده در شبکه

 1401ماهه اول سال 9های سراسری در در رسانه

 02/10/1401:  تاريخ دريافت

 18/12/1401:  تاريخ پذيرش
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 مقدمه 
هاي جديد به زندگي روزمره مردم تلاش دارد تا با بررسي  فناوريبه اهميت گسترش ارتباطات و راهيابي    اين مطالعه باتوجه

شوند به بررسي  ها بين مردم ردوبدل مياند و اخباري كه از طريق اين شبکهيافتههاي همراه راههاي اجتماعي كه به تلفنشبکه 

ها و شناسايي مزايا و  استفاده از اين شبکه اعتبار اين اخبار و اعتماد مردم بپردازد و به نتايجي دست يابد كه در اصلاح الگوهاي  

و بسترهايي هستند كه افراد   ابزارهاي برخط هاي اجتماعيهاي اجتماعي مبتني بر تلفن همراه مؤثر واقع شود. رسانهمعايب شبکه

يا به اشتراک بگذارند و هم  ها منتشر كرده و  وسيلة آن ها، تجربيات و اطلاعات خود را بهتوانند عقايد، بينشها ميبا استفاده از آن

صورت تواند بههاي ميهاي مزبور ارتباط داشته باشند. انتشار اطلاعات و برقراري ارتباط در اين رسانهچنين با ساير كاربران  رسانه

ث شده  دهي به افکار عمومي باع ها در شکلنقش عمدة رسانه  (.1٣٩0ها باشد )مرادي،  متن، عکس، صوت، فيلم يا تركيبي از آن

تواند باعث تشکيل ايدة  هاي اجتماعي مي(. انتشار اخبار در شبکه 1٣٩2ها تا اين حد موردتوجه قرار گيرد )حقيقي،  اهميت رسانه 

 عمومي، ايجاد ترس و اضطراب در يک جامعه شود و از اين طريق نقش اساسي را در جامعه ايفا كند.  

 

 اخبار 

 (.  1٧ص  ،1٣82جالب زندگي اجتماعي و نقل عقايد و افکار عمومي است )معتمدنژاد تعريف مفهومي: اعلام و بيان وقايع 

فرهنگي، ورزشي،   اجتماعي،  اقتصادي،  اتفاقات سياسي،  و  وقايع  پژوهش، خبرها،  اين  در  اخبار  از  منظور  عملياتي:  تعريف 

 شود.  ر ميپزشکي و... است كه از طريق دو شبکة اجتماعي لاين و وايبر در بين مردم منتش

 

 های اجتماعی شبکه

صورت گروهي باهم  ارتباط داشته باشند و مواردي مانند  اي از افراد كه به هاي اجتماعي به مجموعه تعريف مفهومي: شبکه 

 (.  0٩٣1اطلاعات، نيازمندي، فعاليت، افکار و غيره را به اشتراک بگذارند شبکه اجتماعي گويند )مرادي، 

 .باشدهاي اجتماعي دو شبکة لاين و وايبر كه مبتني بر تلفن همراه هستند ميتعريف عملياتي: در اين پژوهش منظور از شبکه 

 

 صحت خبر 

انتشار   چراكه  باشد،  خبري  ابهام  فاقد  و  بايد صحيح  خبر  كه  است  معني  اين  به  خبر  و  صحت  اشتباه  يا  نادرست  مطالب 

 (.  ٣4، ص 4٧٣1شود )بديعي پردازي، سبب سلب اعتماد مردم از رسانه ميدروغ

طور كه مايل است اتفاق افتاده باشد به اطلاع مخاطبان برساند )بديعي،  طور كه اتفاق افتاده نه آنخبرنگار بايد رويداد را آن

  (.11٧، ص 4٧٣1

 

 های جمعی  های اجتماعی و رسانه تمایز رسانه 

رسانه بين  اصلي  رسانهتمايز  و  اجتماعي  ارزان هاي  نسبتاً  جمعي،  دردسهاي  و  رسانهترس قيمت  است  بودن  اجتماعي  هاي 

ها، تلويزيون و فيلم( براي توليد به منابع خاصي براي انتشار نياز دارند و براي دسترسي به  هاي جمعي )روزنامهكه رسانهدرحالي

مهارت و    هاي جمعي به طور معمول نياز به(. توليد رسانه10، ص 1٣٩٣هاي زماني و مکاني وجود دارد )يعقوبي، ها محدوديتآن 

ها و آموزش اختصاصي نياز ندارد. از لحاظ نظري،  هاي اجتماعي، به مهارتآموزش اختصاصي دارد در مقابل، اغلب توليدات رسانه

هاي جمعي در  هاي اجتماعي را به كار اندازد. وسايل توليد براي رسانهتواند وسايل توليد رسانههركسي با دسترسي به اينترنت مي

صورت رايگان يا با هزينه ناچيزي در دسترس اجتماعي معمولاً به  هاي  كه رسانههاي خصوصي است درحاليا شركتاختيار دولت ي

هاي اجتماعي نيازي به آموزش ندارند )كاپلن، هانلين  هاي جمعي نياز به مهارت و آموزش دارند ولي رسانهعموم هستند. رسانه

1٣8٩ .) 
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عامل تحولات و تغييرات در عصر    عنوانهاي اجتماعي امروز بههاي اجتماعي هستند. رسانههاي اجتماعي جزئي از رسانهشبکه 

هاي جمعي قرار دهند؛ زيرا جنس مخاطب اين  رسد قرار است جا پاي رسانههايي كه به نظر ميشوند؛ رسانهحاضر محسوب مي

هاي اجتماعي حضور بيشتري  نس آنها كاربران توليدكنندة محتوا است. امروز مخاطب در رسانهرسانه مخاطب منفعل نيست، بلکه ج

يافته است كه ديگر مخاطب، تحمل  هاي جمعي دارند. سرعت و تعاملات سريع شتاب اخبار امروز به نحوي گسترش نسبت به رسانه 

سوي جانبه است. اينجاست كه ديگر مخاطب تحمل ندارد و بههمهاي و پوشش  و صبر با تأخير اخبار را ندارد و به دنبال اخبار لحظه 

روند و توانسته بيشترين نفوذ را در بين  عنوان سرآمد وب به شمار ميهاي اجتماعي امروز بهرود. رسانههاي اجتماعي ميرسانه

راديو، تلويزيون و مطبوعات( كه همچنان هاي جمعي )مانند  هاي اجتماعي در مقايسه با رسانهكاربران اينترنت داشته باشند. رسانه

هاي جمعي روند  كه اين روند در رسانهمخاطب زيادي دارند، از نظر جذب مخاطب رشد بيشتري دارند و  صعودي است، درحالي

 (.  1٣٩1شود )افتاده، هاي جمعي بيشتر ميهاي اجتماعي نسبت به رسانهمرور تأثيرگذاري رسانهنزولي است و به

  22.  ٦درصد متوسط،   12.  ٩درصد گاهي اوقات،   ،1٧.  8درصد هيچگاه   41.  ٥شود  ه كه در جدول زير مشاهده ميهمان گون

 كنند.  درصد كاربران هميشه منبع اخبار را ذكر مي ٣2. 2درصد اكثر اوقات و 

 كنند.  شود بيشتر كاربران منابع اخبار را ذكر ميهمان گونه كه از نتايج مشاهده مي

 ذکر منبع خبر توسط کاربران  -1جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 هيچگاه  4٣ ٥.14

 گاهي اوقات  ٥٣ 8.1٧

 متوسط  ٦٥ ٩.21

 اكثر اوقات  ٦٧ ٦.22

 هميشه ٦٩ 2.2٣

 

 كنند اعتماد دارند؟  هاي اجتماعي مبتني بر تلفن همراه دريافت ميمردم تا چه حد به اخباري كه از شبکه 

باتوجهها اجتماعي مبتني بر تلفن همراه ميالف: آيا شبکه از    1٥.  2به جدول زير    توانند يک منبع خبري باشند؟  درصد 

درصد زياد    41.  ٩درصد متوسط،    ، 2٥.  ٥درصد كم    1٦.  ٩عنوان منبع خبري باشند  بهتوانند  كاربران معتقد بودند كه خيلي كم مي

 عنوان منبع خبري باشند.  توانند بهدرصد كاربران معتقد بودند كه خيلي زياد مي  ٧2. ٥و 

 عنوان منبع خبری های اجتماعی تلفن همراه به شبکه   – 2جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 خيلي كم  4٦ 2.1٥

 كم ٥1 1٦.٩

 متوسط  ٧٧ 2٥.٥

 زياد 4٥ ٩.14

 بسيار زياد 8٣ 2٧.٥

 

  اند دريافت شده  1401در نيمه دوم سال  هاي اجتماعي مبتني بر تلفن همراه  ب: ميزان دقت و صحت اخباري كه از شبکه 

 چقدر است؟  

درصد كاربران   ٦.  ٦درصد زياد و    12.  ٦درصد متوسط،   ٥٣.  ٥درصد كم،    ٣2.  ٦درصد خيلي كم،   21.  ٦به جدول زير  باتوجه

 معتقد بودند كه ميزان دقت و صحت اخبار بسيار زياد است. اكثر كاربران معتقد بودند كه صحت اخبار در حد متوسط است. 

http://www.rassjournal.ir/


 52 -59 ص، 1402 بهار، 33شماره ، رویکردهای پژوهشی در علوم اجتماعی 
ISSN: 2476-3675 

http://www. RassJournal. ir 

 

 ميزان دقت و صحت اخبار   -3جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 كم   خيلي ٣8 ٦.12

 كم ٧1 2٣.٦

 متوسط  10٧ ٣٥.٥

 زياد ٦٥ ٦.21

 بسيار زياد 20 ٦.٦

 

ها عبارت بودند  دهيد؟ اين رسانهج: براي دريافت اخبار بيشتر به كدام رسانه خبري اعتماد داريد و آن را در اولويت قرار مي

درصد كاربران تلويزيون را  1٥. ٦به جدول زير ها كه باتوجههاي خبري اينترنتي و روزنامهسايتهاي اجتماعي،  از تلويزيون، شبکه 

درصد    ٣.  ٣هاي خبري اينترنتي و  درصد كاربران سايت  ،٣٥.  ٦هاي اجتماعي  درصد كاربران شبکه  ٩.  ٥در اولويت قرار دادند،  

 دادند.  ها را براي دريافت اخبار در اولويت قرار كاربران روزنامه

 های خبری برای دریافت اخبار اعتماد به رسانه  -4جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 تلويزيون 1٥8 ٦.٥1

 هاي اجتماعي شبکه  2٩ ٩.٥

 اينترنتيخبري هاي  سايت  10٩ ٣٥.٦

 روزنامه  10 ٣.٣

 

 پراكني دست به انتشار اخبار بزنند؟  قصد شايعهد:  تا چه اندازه ممکن است افراد به

درصد زياد    ،٣0درصد متوسط    ٩2.  ٣درصد كم،    ، 14.  8درصد خيلي كم    ٧.  4شود  همان گونه كه در جدول زير مشاهده مي 

 زنند. ي دست به انتشار ميپراكنقصد شايعهدرصد كاربران بسيار زياد معتقد بودند كه افراد به  81. ٥و 

 های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراهپراکنی در شبکه ميزان شایعه -5جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 كم   خيلي 22 4.٧

 كم 44 14.8

 متوسط  8٧ 2٩.٣

 زياد 8٩ ٣0

 بسيار زياد ٥٥ ٥.18

 

 های موضوعی هستند؟ های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بيشتر در چه زمينهاخبار منتشرشده در شبکه

ليستي كه تهيه شد مشخص شد كه بيشتر در زمينه اجتماعي و فرهنگي اخبار براي پاسخگويي به اين سؤال پژوهش در چک

درصد اخبار اجتماعي و فرهنگي بود.    ٥٥درصد اخباري كه به دست محقق رسيد    001شود يعني از  ها منتشر ميدر اين شبکه 

يشتر چه نوع اخباري دريافت كنند پرسيده شد كه نتايج همان گونه كه در جدول  كاربران راجع به اينکه دوست دارند باز  همچنين  

درصد    1٦.  8درصد كاربران علاقه داشتند كه در زمينه موضوعي اجتماعي و فرهنگي اخبار دريافت كنند،    ٦4.  4زير مشخص است  
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اقتصادي و    2٧.  ٥درصد كاربران پزشکي،    8٣.  ٩كاربران  ديني،   هاي موضوعي  درصد كاربران ساير زمينه   ٥.  4درصد كاربران 

 ازجمله ورزشي را انتخاب كردند.  

 های اجتماعی مبتنی بر تلفن همراهنوع اخبار دریافتی در شبکه  -6جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 فرهنگي  واجتماعي   1٩2 ٦4.4

 ديني  ٥0 8.1٦

 پزشکي  11٦ ٩.٣8

 اقتصادي  82 2٧.٥

 ساير  1٦ 4.٥

 

 آيا اعتبار فردي كه خبر را منتشر كرده است بر اعتماد افراد به آن خبر تأثيرگذار است؟ 

نامه مطرح شد و از كاربران پرسيده شد كه تا چه اندازه اعتبار فردي كه خبر را براي پاسخ به اين سؤال پرسشي در پرسش

  ٧شود  كاربران همان گونه كه در جدول زير ملاحظه ميباشد؟ پاسخ  منتشر كرده است در اعتماد شما به آن خبر تأثيرگذار مي

درصد كاربران   ٦٣.  ٥درصد كاربران زياد و    ٦1.  1درصد كاربران متوسط،    42.  1درصد كاربران كم،    ٦1.  4درصد كاربران خيلي كم،  

 بسيار زياد اعتبار فرد منتشركننده خبر براي آنها حائز اهميت بود.  

 منتشرکننده خبر بر اعتماد به آن خبر تأثير اعتبار فرد  -7 جدول

 هاگزينه فراواني  درصد

 خيلي كم  21 ٧

 كم 4٩ 4.1٦

 متوسط  ٧2 24.1

 زياد 48 1.1٦

 بسيار زياد 10٩ ٣٦.٥

 

 عنوان منبع خبري در مقايسه با ساير منابع خبري رسمي چگونه است؟ هاي اجتماعي مبتني بر تلفن همراه بهجايگاه شبکه

 نامه گنجانده شد:  براي پاسخگويي به اين پرسش پژوهش دو سؤال در پرسش 

ها مثل  نبع خبري استفاده از ساير رسانهعنوان مهاي اجتماعي مبتني بر تلفن همراه بهالف: تا چه اندازه استفاده شما از شبکه 

 تأثير قرار داده است؟   تلويزيون و روزنامه را تحت 

درصد كاربران   2٣.  8درصد كاربران كم،   ٧1.  2درصد كاربران خيلي كم،    ٣1.  ٦شود  طور كه در جدول زير مشاهده ميهمان

ينه بسيار زياد را براي پاسخ به اين سؤال كه چه ميزان اين  درصد كاربران گز  12.  ٥درصد كاربران زياد و    2٣.  8متوسط، همچنين  

 تأثير قرار داده است انتخاب كردند.  ها را تحتها استفاده از ساير رسانهشبکه 
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 های رسمیهای اجتماعی مبتنی بر تلفن همراه بر استفاده از سایر رسانه تأثير استفاده از شبکه  -8جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 كم   خيلي 41 1٣.٦

 كم ٥2 2.1٧

 متوسط  ٧2 8.2٣

 زياد ٧2 8.2٣

 بسيار زياد ٦٥ ٥.21

 

رسانه از  به كدام يک  بيشتر  اخبار  دريافت  براي  و شبکه ب:  تلويزيون  و سايتهاي خبري مثل  اجتماعي  هاي خبري هاي 

 دهيد؟  ها اعتماد دارند و آن را در اولويت قرار مياينترنتي و روزنامه

  ، ٣٥.  ٦هاي اجتماعي  درصد شبکه   ٩.  ٥درصد كاربران تلويزيون،    ٥1.  ٦همان گونه كه در جدول زير مشخص شده است   

 ها را در اولويت قرار دادند. درصد روزنامه  ٣. ٣هاي خبري اينترنتي و درصد سايت

 های رسمی های اجتماعی در مقایسه با سایر رسانه جایگاه شبکه  -9جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 تلويزيون 1٥8 ٦.٥1

 همراه   هاي اجتماعي مبتني بر تلفنشبکه  2٩ ٩.٥

 هاي خبري اينترنتي سايت  10٩ ٣٥.٦

 روزنامه  10 ٣.٣

 

هاي اجتماعي مبتني بر تلفن همراه از نظر صحت و موثق بودن ارزيابي  آيا مردم اخبار را قبل از ارسال و انتشار در شبکه 

 كنند؟  مي

دهند؟  براي پاسخگويي به اين سؤال از كاربران پرسيده شد كه آيا آنها اخبار را قبل از ارسال به ديگران مورد ارزيابي قرار مي

درصد اكثر اوقات و    ٦2.  2درصد متوسط،    2٥.  2درصد گاهي اوقات،    ٦1.  4گاه،  درصد هيچ  41.  8به جدول زير  ها باتوجهو پاسخ

 دادند.  درصد هميشه، مورد ارزيابي قرار مي ٧1. 1

 ارزیابی خبرهای دریافتی قبل از انتشار    -10جدول 

 هاگزينه فراواني  درصد

 هيچگاه  44 14.8

 گاهي اوقات  4٩ 4.1٦

 متوسط  ٧٥ 2.2٥

 اكثر اوقات  ٧8 2.2٦

 هميشه ٥1 1.1٧
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 گيری نتيجه 
هاي  باسياست دولت  و متناقض  مخالف  يدتنها راه ابزار عقا  آيد كهمي  چشم  به  يشترب  يوقت  رسانه  ينكارآمد و پررنگ ا  نقش 

به و  سو  و  حدومرز  ،دوراز محدوديتاقتدارگرا  از  س  ي خودسانسوري  نقش  ياسيفعالان  در    يفناور   باشند.  ارتباطات  و  اطلاعات 

  ين اعتقاد بر ا.  جمعي انکارناپذير استهاي دستهها و اعتراضها، حركتاقدامات، جنبش  يشبردو پ  يرهبر  ،ياندازي، سازماندهراه

 ين ها و همچناعلاميه  يغات،تبل   يها و حتروزنامه  ،ايو ماهواره  يوييراد  ،يزيونيتلو  يها: شبکه يلاز قب  يهاي جمعرسانه  كه  است 

  يق و تشو  يبترغ   ،ياسيس  يجدر بس  يداريهاي ددر كنار ارتباط  يهاي شخصها و وبلاگشبکه  ،ينترنتاز ا  اعم  يجيتالهاي درسانه

كردن  ها و آگاهدادن اطلاعات و تجربه  يقها از طررسانه  ينكنند. امي  يفاا  يمهم  آنها نقش  يدر اقدامات و سازمانده  شركت  مردم به

 ( ,Howard & others (2011  دارند يري چشمگ وحقوق خود نقشو حق شان در جامعهسياسي و نقش  يفوظا ممرد

اند. از  همگان قرار داده  يارخارج كرده و در اخت  يدرساني را از انحصار مطبوعات و اصحاب جراها اطلاعرسانه  ينا  ،همچنين 

  ييمبگو  توانيميم  (. در كل1٣٩0زاده،  اند )نقيببده  اعماق جامعه  دهي را آسان و نظرخواهي و نظرسنجي را به رأي  يگر،د  ي سو

 :است داشته يرا در پ يلذ يجنتااطلاعات   و آزاد به انآس يدسترس

 خواهد كرد.  آن را فراهم يخصوص يتو مالک از چنگال دولت شدن انحصار رسانه. امکان خارج1

 خواهد داد.  يشاطلاعات را افزا به ي. گستره دسترس2 

 . دهديم  كاهش دولت ي كاري اطلاعات را از سوو دست . امکان تقلب٣

ناظران، از فساد و سوء    يابد و مردم در نقشقوام مي  يکپارچه   ياطلاعات بدون حد مرز، دموكراس  به  يبا شروع دسترس  واقع  در

  يزو ن  يهاي عمومگوناگون در مذاكره  يد ابراز عقا  يبرا  يهمگان  يمحل  يجاد ا  به  ين امر همچن  ينكنند. امي  يري( جلوگ)دولت  عمل

ها  رسانه Hayden,).(leslie & ogundimu, 2002 ها منجر خواهد شد  گذاريمنظور تأثيرگذاري بر سياستبه تمشکلاتأكيد بر  

  يده عق  شوند. به  ياجتماع   مسائل  به  دولت  ييپاسخگو  يهستند و ارتقا  ياسيهاي سمذاكره  يبرا  يو همگان  ياجتماع   يمکان   منزله  به

تري هاي آگاهانهاتخاذ تصميم  آورد و منجر بهمي  را فراهم  يرمردم فق  يو صدا  اطلاعات، امکان ابراز خواسته   آزادانه  ( اشاعه)سن

شبکه   ي خبر  هايرسانه (Adsera, Boix & payne,2003) .شودمي  ياقتصاد   يهاتياولو  و  يازهان  ي برا كنار    ي خبر  يهادر 

عوام    پذيري )دولتمردان(، تفحصمسئوليت  ،يامر حکومت  يتشفاف   يتقاردر ا  توانندي)ناظران( م  يگاه خود در جا  در نقش  ينترنتي ا

تصميم سدرباره  خط  كردنبرجسته  ،ياسيسازان  در  دولتمشيخطاها  متعدد  نشانهاي  انجام،  در  اهمال  طرف    فهيوظدادن  از 

.  كنند  يفاا  يري چشمگ  نقش  دولت  ياتيعمل  يهاها و بخشفساد در گروه  يزقضات و ن  يدهامردم، زدوبن  مسئولان امور مربوط به 

از به مزايايي كه شبکه باتوجه اخبار و اطلاعات، عبور  آزادانه  انتشار سريع و  از جمله  تلفن همراه دارند  بر  اجتماعي مبتني  هاي 

ها،  صورت آزادانه و آشنايي با افکار ساير اعضاي اين شبکهها بهخرد جمعي و امکان بيان ايده  يريگمرزهاي جغرافيايي و شکل

فراواني دارند    ي هاتيها ظرفرد و در پيشبرد فرهنگ جامعه گام برداشت. زيرا اين شبکهي كانه يبه ها استفادة  از اين شبکه  توانيم

گيري ها و كاهش معايب مثل شکلتوانيم در افزايش استفاده از مزاياي اين شبکه ها ميعنوان يک عضو كوچک از اين شبکه و ما به

ها انتشار اطلاعات و اخبار صحيح شايعات و اخبار كذب، تبليغات ضداخلاقي و ضد ديني نقش بسزايي ايفا كنيم. از جمله اين نقش

راحتي ها بهها نهادينه شود. زيرا اين شبکهصورت يک فرهنگ در همة اعضاي گروهتواند بهباشد كه ميها مير اين شبکهو موثق د

هاي جمعي نيز نگران  گيري يک ايدة عمومي يا پذيرش يک فکر بسيار سريع عمل كنند. امروزه ديگر حتي رسانهتوانند در شکلمي

يافته است باعث استفاده كمتر از آنها  هاي همراه راهو تشکيل اجتماعات مجازي كه به تلفنهاي فناوري  اين هستند كه پيشرفت

هاي  خصوص در شبکه اند بهها در همه وجوه زندگي سايه افکندهشود. اكنون كه جهان در مسير ديگري گام برداشته و فناوري

استفاده كنيم و خود را با آن وفق دهيم و در پيشرفت هرچه اجتماعي پس چه خوب است كه ما نيز همگام با فناوري از مزاياي آن  

 .  بيشتر جامعه ايراني گام برداريم
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